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Iconic Signs in the Media Landscape

Abstract: Iconic signs and iconicity is a valuable phenomenon in interpreting mass
communication. The author believes that there are more iconic signs at hand than
those able to penetrate into the media landscape. In the process of penetration they
must come through several sieves that are defined by m-parameters. The configura-
tion of these parameters determines why just these icons and no others penetrate into
the media landscape.

The structure of parameters and sets of iconic signs can be characterised and de-
scribed. It seems that the media landscape is being filled with signs in this stage of
development. These signs come mainly through m-status-p, m-advertising-p, and m-
aesthetic-p, and are retro-oricnted to stress interrupted sign continuity. Structural
relations, distinclive features, and systems of subsystems are heing built.
Sociologicky Casopis, 1999, Vol. 35 (No. 1: 53-65)

Charles Sanders Peirce?! byl jednim z prvnich, ktery promyslel semidzu natolik hiuboce,
ze zformuloval velmi slozitou, triadickou klasifikaci a typologii znaki, jejiz hodnoty oce-
fiujeme dodnes [Machova 1974]. Jeho klasifikace a typologie vypadala takto:

Trichotomie I II. 1.
kategoric representamen relace k objektu  relace k interpretantu
firstness qualisign icon rheme
secondness sinsign index dicent
thirdness legisign symbol argument

Klasifikace teoreticky umoziuje definovat 27 (3.3.3) typl znaki (z nichz nékteré jsou
vyloudeny — index nemiiZe byt argumentem), nicméné v odborné literatute se nejcastéji
objevuje druhy sloupec, ktery si v§ima relace k objektu. I my vychazime z tohoto sttedni-
ho sloupce. Jeho déleni znakii na ikony, indexy a symboly ndm umoznilo vénovat se
vztahu ikonickych znakl a mediélni krajiny.
Co je na vztahu medialni krajiny a ikonickych znak{ hodno pozornosti? Vedle rady
zakonitosti bychom si chtéli v§imnout hlavné téchto:
(a) Mnozina ikonickych znaki, ktera je jinak otevienou mnozinou (vztah podobnosti
mezi representamenem a objektem neni nesnadno dosazitelny), se vstupem do medialni
krajiny stava relativné uzaviena,

") Veskerou korespondenci posilejte na adresu: PhDr. Otakar Soltys, katedra masové komunikace
IKSZ fakulty socialnich véd UK, Smetanovo nabfezi 6, 110 00 Praha I, tel. (02) 24 81 08 04,
c-mail ota@dmbox.{sv.cuni.cz
1) Autor byl svymi vrstevniky prehlizen, aby se posmrtné stal jednim z nejvéiSich filozofi Ameri-
ky; do sémiotického védeckého diskursu ho vratil R. O. Jakobson [ Dvandct... 1970].
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(b) ikonické znaky v medialni krajiné vytvareji systém, ktery je vniman jako kulturné
determinujici,

(c) ikonické znaky se snadno stavaji znaky symbolickymi, jestlize systémové vztahy, do
nichz vstupuji, pfevladnou nad jejich fenomenalni podstatou.

Ikonicky znak vznika jako jednota signifiant a signifie? (representamen, objekt), u néhoz
muZeme konstatovat mezi obéma slozkami podobnost. Signifiant je tedy mimetickym
zobrazenim (v pfedznakovém stavu), které pfi prechodu z kategorie zobrazeni do katego-
rie znakl (pfi sjednoceni do konvence, ze aliquid stat pro aliquo) nabyva nékteré vlast-
nosti, jez zobrazeni samo nema. Jeho zeznakovéni musi byt kooperativni — musi pfinést
komunikaéni uzitek, ktery je kontrolovatelny Griceovymi maximami: kvantity, kvality,
relevance a zptisobu [Grice 1975]. Musi obstat v konkurenci s jinymi typy znakl (zejmé-
na se symboly) a prokazat, Ze jeho ikonicita je komunikaéné vyhodna nebo jinak nutna.3

Kognitivni, komunikativni a jiné (biologické) pfedpoklady vSak nezajistuji uspéch
v konkurenci mezi znaky, pokud jde o medialni krajinu. Aby tedy ikonicky znak vstoupil
a uplatnil se v medialni krajiné, musi splflovat i daldi podminky, kterym budeme fikat
medialni parametry.

Medialni parametry teprve ozvliastfiuji semiozu v masové komunikaci a zdavodiiu-
Ji, pro¢ se ikonickymi znaky v medialni krajiné specialné zabyvat. Vychozim zji§ténim
pro nase uvahy tedy je, ze ikonickych znaki je fadové vice nez ikonickych znakii s me-
dialnimi parametry. Kdybychom chtéli vnimat souvislost mezi ikonickymi znaky a iko-
nickymi znaky s medidlnimi parametry pfimo (a to je ¢astecné konteraempirické), tak
bychom medialni parametry mohli vnimat jako sita, pfes ktera prochazeji ikonické znaky
do medialni krajiny. Projde-li ikonicky znak napf. estetickym sitem, mizeme o ném tvr-
dit, Ze ma medialni esteticky parametr (zkracené m-esteticky-p).

M-parametry jsou vyvojové proménlivé, synchronné v3ak urcité a uspofadané.
Mlzeme tedy empiricky zjistit, jaké m-parametry pro ikonické znaky fungovaly
v nedavné minulosti a funguji v soucasnosti, tj. poté, co medialni krajina prodélala zasad-
ni proménu. Z empirickych zji§téni vyplyva, ze soucasna kognitivni sita vytvareji tyto
parametry:

m-identifikaéni parametr (zkracené m-identifikaéni-p)

m-statusovy-p

2y Volime terminologii F. de Saussura, ktera je v ¢eském védeckém diskursu ncjb&zngjsi. Tim sc
také hlasime k bilateralnimu pojeti znaku. ,, Znakem nazyvame kombinaci pojmu a akustického
obrazu, aviak v béiném uizu tento termin obecné oznacuje akusticky obraz sam, napriklad slovo
(arbor atd.). Zapomind se na lo, Ze kdyZ arbor nazyvdame znakem, je to jen proto, Ze v sobé nese
pojem ,, stromu’”, stejné jako pFedstava smyslové strdanky implikuje pfedstavu celku. (...) Navrhu-
Jeme zachovat slovo znak pro oznaceni celku, a nahradit pojem a akusticky obraz terminy oznaco-
vané a oznacujici; ty maji tu vphodu, Ze oznaduji protiklad, ktery je jednak odlisuje od sebe a
Jednak od celku, jehos jsou castmi.** [Saussurc 1989: 97]

3) 1. Lotman [1977] odiisuje analogovou a digitalni &innost mozkovych hemisfér, které pak vedou
k cclostné vnimanym znakim tkonickym a diskrétn¢ vanimanym znakGm jinym. I kdyz {yziologic-
ké vyzkumy mozku tento pfedpoklad doslova nepotvrzuji (lokalizace celostniho vnimani a dis-
krétniho vnimani neni tak jednoznaéna), dulezité je, 7e celostni vnimani a diskrétni postupné
vnimani jsou srovnavané a srovnatelné. MiZeme pak srovnavat napf. text v ptirozeném jazyku a
ikon (napt. Skoda Mlada Boleslav — okfidleny &ip) s ptedpokladem, Ze jsou si tyto texty ckviva-
lentni.
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m-inzerentni-p

m-esteticky-p

m-modni-p

m-ideologicky-p
To je oviem jenom gast fenomenalni existence ikonickych znakl v medialni{ krajiné. Da-
leko dulezitgjsi jsou vzajemné vztahy parametricky prosetych ikonickych znakd, do kte-
zajimavému systémovému uspofadani. Prvotni systemizace je asi pragmaticky obsahova.
Jestlize vznikne mnozina politickych stran, je velmi pravdépodobné, Ze je srovnavano
zelené hiibé s jednoroZcem nebo modrou postolkou. KdyZz mame fadu firem s prasky na
prani, tak se srovnavaji sexy pfitazlivé hospodyné s uzlem na kapesniku s témi bez uzlu
nebo dokonce s modrym zajicem. Také zmnozeni vysilacich subjektd v elektronickych
médiich nam umoziuje srovnavat ikony TV NOVA s ikony CT | nebo PRIMY TV. Je-
nomze to je jen na zacatku. Brzy se zacnou vydélovat mnoziny ikoni proti sobé. lkonicita
politickych stran se musi odliSovat od ikonicity zelinait, feznikd, hostinskych, modnich
navrhaiu atp. Prevedeme-li to do znakové terminologie, m-parametrové znaky vstupuji do
ekvipolentnich vztahli nejdiive v hranicich pragmaticky obsahovych celkil, pak pfes hra-
nice téchto celk.

Jsou-li ekvipolentni vztahy vybudovany, miize systematizace zacit budovat vztahy
gradualni a privativni, zejména distinktivni. To jsou velmi slozité zakonitosti, které vyZza-
duji ¢as a komunikaéni aktivity v rdmci mediaini krajiny. Pokud jsou podminky pfriznivé,
ikonické znaky, které se formuji do systémd, oslabuji mimeticky vztah mezi signifiant a
signifie (tj. uz tolik nezalezi na tom, jaké konkrétni zobrazeni proslo soustavou sit do
medialni krajiny) a posiluji externi vztahy znaku jako jednotky. Na zagatku asi bylo dule-
zité, jestli se TV NOVA zmocni kralik(i z klobouku jako svého ikonického znaku, nebo
jestli jim bude pes Novak. Av3ak jakmile tento ikonicky znak vstoupil do ekvipolentnich
a privativnich opozic (pes Novak je vyhradni a jedineény znak, protoze ma proti sobé
nulu v ostatnich stanic), tak se jakoby ,,odsémantizovava“ az do té miry, ze miiZze byt
nahrazen jinym znakem, ktery projde do medialni krajiny soustavou sit a ktery pfevezme
Novakovu mnozZinu vztaht, jimiz je v medialni krajing definovan.

Vztahy mezi ikonickymi znaky pak vytvaieji predpoklad k tomu, abychom byli
schopni urgit, které znaky maji v medialni krajiné postaveni centralni (obvykle maji nej-
vét§i pocet vztaht, do nichz vstupuji) a které maji postaveni periferni. Tyto vztahy zaro-
veil vytvaieji pfedpoklady k tomu, aby ptivodné ikonické znaky prestoupily do kategorie
symboli.

Predpokladame, ze existuji subkultury ikonickych znakil, které jsou pripraveny do
medialni krajiny proniknout.# lkonicky znak z téchto subkultur pak prochazi do medialn{
krajiny pres soustavu kognitivnich sit, ktera definuji m-parametry. Pro jednotlivé ikonic-
ké znaky, které pronikly do medialni krajiny, je mozné stanovit hierarchii téchto paramet-
rd. Vytvofenim vztahd mezi ikonickymi znaky v medidlni krajiné vznikaji ikonické
subsystémy, u nichz lze stanovit mnoZstvi a typy vztaht mezi jednotlivymi znaky jak

4) Nazorna je napf. poditadova grafika, kterou grafiti/sprayeti prezentuji na volnych plochich, jez
mazZe proniknout do medialni krajiny a jiz se to v nékterych ptipadech podafilo. (V na$i medidlni
krajing¢ zatim nezdomécnéla, pokud nebudeme zed’ nebo vagén metra povaZovat za ckvivalent
billboardu.)
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v ramci subsystémil, tak ptes jejich hranice. Vytvofenim vztahové sit€ v subsystémech je
posilovana konvenénost a arbitrarnost mezi ozna€ujicim a oznaovanym.

Obr. 1. Schéma fungovini

tkonické znaky pfed vstupem do medidaini krajiny

ikonicka subkultura

tkonicka subkultura

ikonicka subkultura

Soustava sit

.................... m-identifikaénip....... ... ... .. .. ..
..................... m-Statusovy p............ ... ..
..................... m-inzerentnip.....................
..................... m-estetickyp............. ... ...
...................... m-médnip......................
.................... m-ideologicky p........... ... . ...

Ikonické znaky fungujici v medidlni krajiné

Systemizace

ikonicky subsystém

ikonicky subsystém

ikonicky subsystém

Listopad 1989 oteviel medialni krajinu ikonické obméné. M-ideologicky-p vyloucil iko-
nicitu realného socialismu z masové komunikace. Srp, kladivo, péticipa hvézda, ruda
barva, sebevédomy slévac, krasna dojicka, déti v modrych kosilich s divérou hledici do
budoucnosti, odhodlany vojék atp. se razem stali masové nekomunikovatelni. 1 politické
subjekty, které udrzely kontinuitu v symbolické znakovosti (Komunisticka strana Cech a
Moravy) se ikonicky proménily (dvé tfe$nicky). Nové vzniklé subjekty, které se ucastnily
masové komunikace, se potfebovaly vybavit ikonickymi znaky. Mala privatizace nahra-
dila jednotu s klasem a ozubenym kolem tisici soukromnik®, ktefi pfes m-statusovy-p a
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m-identifikacni-p hledali ikonické znaky pro své kramky. V tomto kontextu se feSily i
slozitéj§i problémy: eroticka zafizeni musela svilj m-inzerentni-p fe§it tabuové.’

Na medialni scénu vtrhla reklama, ktera nejdrive prenaSela ikonické znaky ze za-
hrani¢i (Vizir a uzel na kapesniku) a pak vytvéfela ikonické znaky adekvatni pro nase
prostfedi (kava Dadak, Orion — vase Cokoladova hvézda).

Novou ikonickou gramotnost pfinesla elektronicka média. Nejdfive pocitacova gra-
fika Windows a potom Internet rozitily pocet ikonickych znak, které prosly parametro-
vymi sity, nebyvalym zpiisobem.

Reklamni billboardy propojené s volebni kampani a s reklamnimi skandaly (Vy-
chutnej si svého kozla, Ty nase kozicky eské, zelena vaclavka, kterou olizuje Capkova
Daseiika) pfinesly fadu ikonickych znakl, které v ramci reklamnich kampani zasycuji
medialni krajinu a prostupuji fadou médii. Proti této velkoplo$né ikonicité miizeme po-
stavit ikonické miniatury jako jsou razitka nebo vizitky.

* * %

Podivejme se na nékteré ¢asti medialni krajiny podrobnéji:

Ikonicita ¢eské knihy ma velmi prestizni tradici. V devadesatych letech tato tradice
harmonicky pokracovala s tim, Ze technologické vybaveni tiskaren se zasadnim zpiso-
bem vylepsilo a desktopové publikovani otevielo ikonicité brany relativni snadnosti zafa-
zovani ikonl do textu. Tento technologicky moment byl navic provdzen rozhojnénim
medialni krajiny o publikace stfedniho a nizkého vkusu, které s sebou pfinesly (opét im-
portovanou) ikonicitu Vedéeri pod lampou, Harlekynii a Rodokapsi (Obr. 2).

Mohutny rozvoj prodélavaly také laciné tisky, paperbacky, jejichZ uspéch na trhu
je podmiflovan napadnou ikonicitou obalky. Zasadnim rysem medialni krajiny v devade-
satych letech je také nadprodukce knih v situaci, kdy vydavani se stalo predmétem sou-
kromého podnikani. Nadprodukce posiluje konkurenéni rysy a vychyluje ikonické znaky
vice k m-inzerentnimu-p, neZ by tomu bylo v dobach vyrovnané nabidky a poptavky.

Z hlediska objektivniho pohledu na knizni ikony je tieba rozdélit obalku a vlastni
knihu. Obalce jednoznaéné dominuje kognitivni sito, které je definovano m-inzerentnim-
p. Je zajimavé, Ze ikony z obalek ¢asopist a ikony z obalek knih se dostaly do interakce.
M-inzerentnimu-p se pak podfidily ostatni parametry a ostatni sita. Obalky knih jsou pak
barvité, dominuje jim Zensky oblicej nebo Zenské télo, ¢asto je souvislost mezi obsahem a
obalkou velmi distanéni (Obr. 3).

5) Neslo o proménu ikonicity pouze u nas. Na konferenci v Tallinu, ktera méla ptiznadny nizev
»IHomo postsoveticus™ (1993), vyzdobili pofadatelé jednaci siii plakaty odhodlanych tvafi obranci
socialismu ze Sovétské armady, které rozvésili po sténach, a pod né na stoly dali pornografickou
produkci estonské sougasnosti. Pry nejbohatsi v postkomunistickych zemich. (Asi neznali situaci u
nas.)
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Obr. 2. Priklad ikont z publikaci stfedniho a nizk¢ho vkusu, nakladatelstvi
Mor 1997
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Obr. 3. Premysleni s Josefem Vavrouskem, Gal plus Gal 1997

PREMYSLENTI
S
JOSEFEM

VAVRO!

Vlastni kniha ma jinou dominanci pro parametry ikonickych znakii: dominuje m-
esteticky-p, nasleduji m-identifikacni-p, m-moédni-p, v dal§i fadé pak funguji m-
statusovy-p, m-inzerentni-p, m-ideologicky-p. Posledné jmenovany parametr neni zane-
dbatelny, i kdyz jeho existence je podmifiovana reakci na tvrdou ideologickou kontrolu
vydavatelské politiky v osmdesatych letech. Ilustrace knih jsou na vysoké trovni, zvlasté
détska kniha je stale prestizni. K ¢eské ikonicité se pridaly oblibené postavicky z kresle-
nych filmi W. Disneye a dalSich.

Novinova a casopisecka karikatura je ikonickym znakem sui generis, nebot’ pro-
chézi do medialni krajiny pfes kognitivni sita pravé proto, Zze dodrzuje jejich opak. Tak
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m-identifika¢ni-p musi byt dodrzen, avSak m-statusovy-p funguje kontraproduktivné,
karikatura vychazi ze statusu, ten oslabuje, aby jej vlastné sekundarné posilovala. M-
inzerentni-p je nesen zesmésnénim. Existuje tedy dosti diivodu si ikonického znaku kari-
katury v3imnout podrobnéji, i kdyZ jeho postaveni v medialni krajiné rozhodné neni cent-
ralni, a to zejména dik existenci a pfezivani tzv. Gumaki na TV NOVA. Karikatury
politikd a celebrit v podobé gumovych loutek jsou medidlni inovaci. Jejich Zivotnost je
obdivuhodna (na CT 1 podobny projekt zahy ztroskotal), uvédomime-li si troveii medi-
ovanych textl. Ziejmé prezivaji proto, Ze autocenzura v jejich textech je oslabenéjsi nez
v jinych mediélnich kreacich.

Pornografické Casopisy zarazujeme proto, ze v osmdesatych letech v nasi medialni
krajiné chybély. Jde tedy o novy fenomén, ktery navic musel prekonat zobrazovaci tabu.
Také v pornografickych ikonech nejde o harmonicky vyvoj od ,nesmélych zacatka*
k stale odvaznéj§imu zobrazeni, ale o prevzeti postupt, podobné jako tomu bylo v re-
klamnim diskursu. Ikony v pornografickych €asopisech prochazeji do medialni krajiny
pies dominantni kognitivni sita definovana m-estetickym-p a m-inzerentnim-p. Zobrazo-
vany sexualni akt by bez téchto parametr(i nebyl prodejny. Ostatni parametry (m-modni-
p, m-identifikacni-p, m-statusovy-p) jsou také pritomny, avSak uvédomujeme si, vzhle-
dem k prekracovanému tabu spise s podivem: jak to, Zze nevadi, ze fotografovana modelka
je identifikovatelnd, jak to, Ze nevadi, ze bude ziejmy jeji status sexualni pracovnice atp.
Zajimavou roli sehral i m-ideologicky-p, ktery v pocatcich pomahal prosadit pornografic-
ké casopisy do medialni krajiny. Vznikem této &asti tisténych médii byla prekonavana
tzv. komunisticka prudérie a pokrytectvi.

Velmi zajimava je ikonicita firemnich §titi a firemnich reklamnich spotii. M-
identifikacni-p a m-statusovy-p, které vytvareji trojici dominujicich parametrti spolu s m-
reklamnim-p silné akcentuji kontinuitu s prvni republikou a s tiicatymi lety. Tento retro-
pohled ikonicky nahrazoval pierusenou kontinuitu (Obr. 4).

Obr. 4. Mojap, velkoobchod textilem — priklad retroikonicity

Nejmarkantngjsi je treba tento VyVvoj mezi pivovary a znackami piva. Ikonické vyrovnani
mezi Skodou Mlada Boleslav a Skodou Plzef, popf. podvody, jichz se dopoustél bratr
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ministra Igora Némce s nechranénymi ikony, jen dokresluji tuto retroatmosféru, stejné
jako Havelklv synkopicky orchestr a znovu uvedeni (remaky — napf. AZ té tviij milacek
zklame od Sester Havelkovych) starych pisni.

Pomérné novym, avsak pokud jde o kvantitu velmi vyraznym fenoménem soucasné
medialni krajiny jsou nabidkové katalogy. I tady jsou doslova piebirany tradice a ikonic-
ké dovednosti, které prichazeji do nasi ckonomiky se zahranicnim kapitdlem. Ikony do
katalogli pfichdzeji do medidlni krajiny pfes m-identifikacni-p, ktery je v tésném zavésu
nasledovan m-inzerentnim-p a m-estetickym-p. Identifikace a nabizeni zbozi se tak spo-
juje s krasnymi divkami (Obr. 5),

Obr. 5. Stranka z katalogu obchodniho domu Kotva 1997, s. 65
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ladnymi kfivkami aut, rajsky barevnymi exteriéry zahrad a néznymi a pastelovymi interi-
éry dom. Upozoriiovat na systémové vztahy, do kterych potfeby pro diim a zahradu,
sportovni, spolecenské, kutilské obleceni, nacini, naradi a auta vstupuji je téméf nadby-
tecné. Systémové vztahy totiz vytvafeji fetézce potieb a s timto cilem jsou ikonické znaky
v nabidkovych katalozich zvefejiiovany.

Jakou proménou ikonické znaky pfi vstupu do medialni krajiny prochazeji bude
zietelng vidét na ikonu Vaclava Havla — sametového revolucionaie a Vaclava Havla —
prezidenta. Jisté si je$té vzpomeneme na plakat, na kterém byl Vaclav Havel v modrém
svetru, ve zcela civilnim posezeni a s vyrazem, jako kdyby s nimi pravé rozmlouval. Pod
touto fotografii byl text, ze laska a pravda zvitézi nad 1zi a nendvisti. Ve srovnani s nim je
portrét prezidenta visici na naSich $kolach a uradech velmi oficialni, strojeny a retuovany
a nijak zvIast’ se nelisi od portrétti prezidentll p¥edchazejicich. To pfi soutézi riiznych
zobrazeni, ktera pronikala do mediadlni krajiny, se jako dominantni uplatnily m-
reprezentativni-p a m-esteticky-p. Také Dagmar Veskrnova méla své ikonické znaky pied
tim, nez se stala prvni damou, jiz v medialni krajiné vytvofené. Nova socialni role ote-
viela moznost vzniku novych ikonil. Ty viak pronikaly do medialni krajiny pies paramet-
ry, které popiraly identitu s minulymi ikony a ménily ikonicitu jak Dagmar, tak celého
manzelského paru (Obr. 6).

Vzdalenost, ktera mezi ikonicitou Dagmar Veskmové a Dagmar Havlové nastala,
svadi obcas v medialni krajiné k pfipomenuti minuiych ikonti, které byly spojovany s
here¢kou. Netispésnost a trapnost takovych konfrontaci ukazuje na silu, kterou ikonicky
znak ma, kdyz do medialni krajiny pfes kognitivni sita, ktera jsme popsali pomoci para-
metrd, pronikne.

* K %

Co se tedy da Fici o ikonech v mediaini krajin€ obecné? Zda se, Ze ikonické znaky do
medialni krajiny nepronikaji snadno a Ze pfirozenym dusledkem nesnadného pronikani je
i nesnadny a pomaly odchod z této krajiny. | kdyZ jde o znaky ikonické, nabyvaji takto
vlastnosti znakli symbolickych a podileji se na konstrukci socialni reality v médiich mé-
rou nebyvalou.

Systémové vztahy, do kterych ikonické znaky vstupuji a které jsou zalozené v za-
sad¢ na ekvipolentnich, mnohdy vSak na gradualnich a nékdy dokonce na distinktivnich
vztazich, posiluji soudrznost a ¢asovou odolnost ikonickych znakd v medialni krajiné.
Zplisob zobrazeni prezidentského paru lze strukturné identifikovat v rozméru staleti, fi-
remni ikony v rozmé&ru desetileti, pornografické ikony dokonce tisicileti. Pfesto jsme byli
svédky zmény, ktera neni tak obvykla, a byt jejimi bezprostiednimi pozorovateli je pfile-
zitost jedine¢na. Béhem nékolika let se ikonicita medialni krajiny pfebudovala, pficemz
inspiracni zdroje ¢erpala z retropohledu nebo z importovanych ikonti. Zahy si v§ak vytvo-
fila vlastni strukturni vztahy, které jeji identitu v soucasnosti zastit'uji.

Ze soucasného vyvoje vyplyva, Ze medialni krajina je nasycena ikonickymi znaky
a ze dalsi ptiliv ikont je malo pravdépodobny. To neznamena, ze nebudou vznikat dalsi
ikony, Ze nékteré ikony nezaniknou, Ze nedojde k restrukturacim. To jisté ano, avsak jiz
v ramci systémovych vztahi, které v nedavné minulosti vznikly.
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Obr. 6. Prezidentsky par (Vlasta 29/97 s. 10)

Pred nasima ocima probéhla a probiha strukturovani medialni krajiny, vytvaieni vztah,
systémll a subsystémii. Z empirického vyzkumu a popisu vyplyva, ze rozhodujici kogni-
tivni sita propoustgjici ikony do medidlni krajiny jsou definovana parametry: m-
statusovy-p, m-inzerentni-p, m-esteticky-p. M-ideologicky-p se uplatiiuje minimalné,
spise je vniman jako nulovy signal ve srovnani s predchazejici medialni krajinou v osm-
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desatych letech. (Otazkou ovSem zistava, zda setrvaénost, kterou umoziuji systémové
vztahy ikonickych znakd v medialni krajing, nebude vnimana pfes m-ideologicky-p, az se
zacne prosazovat zména.)

Po kratké expozici zahraniéni ikonicity (napf. v reklamnim diskursu) se ¢eska me-
dialni krajina orientovala na vyhledani vlastni tradice a identity. VétSina ikoni je proto
ladéna retro ve snaze zdlraznit pferu$enou kontinuitu. Importované ikony (véetné tfeba
kovboje z reklam na cigarety) jsou méné i¢inné, a nékdy dokonce kontraproduktivni.

OTAKAR SOLTYS je obecny lingvista a sémiotik. Do roku 1990 byl clenem Ustavu pro jazyk
cesky CSAV, orientoval se na syntax, sémantiku a pragmatiku prirozeného jazyka, nyni pitsobi na
katedie masové komunikace Fakulty socidlnich véd UK. Je orientovin na jazykové a sémiotické
aspekty medidlni krajiny. Publikoval studie zabyvajici se volbami v roce 1990 a 1992, medidlnim
nasilim, jazykem v socidlnim kontextu, agendou, ovliviiovanim v médiich atp.
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Summary

An iconic sign, whose identity is based on the resemblance between signifiant and signifier, is a
cluc to the interpretation of the media landscape. It is evident that there are more iconic signs than
thosc which penctrate into the media landscape. The author believes that the iconic sign penetrates
into the media landscape through cognitive screens defined by media parameters. The main pa-
rameters, which determine contemporary signs in the media landscape, are the m-status-p, m-
advertising-p, m-and aesthetic-p parameters. At present, the media landscape appears iconically
closed (sealed off) and a structuralisation of signs into systems and a characterisation of distinctive

features is taking place. The signs in the media landscape are retro-oriented and come from do-
mestic cultural traditions.
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